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Bakgrund

Kommuner och féretag i Kalmar lan samverkar i ett projekt fér att utveckla turismen i regionen.

Som ett led i detta arbete 6énskade man mata kdnnedom och attityder rérande regionen i ett riksrepresentativt
urval av man och kvinnor. GfK Sverige AB inbjods att lémna forslag pd en marknadsundersokning som skulle
bidra till denna 6kade kunskap. Forslaget accepterades och ett samarbete inleddes. Denna rapport ar en
uppféljning av den undersdkning som under 2000 gick under arbetsnamnet Samverkan och under 2004 under
Ringar pa vattnet. I &r ar arbetsnamnet Projekt vinst.

Syfte

Syftet med undersokningen var att mata kdnnedom om och attityder till resmal, turistattraktioner och
evenemang i Kalmar lan samt jamfoéra dessa med motsvarande i 6vriga Sverige.

Genomforande

Metod: Personliga intervjuer inom ramen for GfK:s Personliga omnibus, dvs. inbokade
besdksintervjuer i respondentens hem.

Urval: Riksrepresentativt urval av man och kvinnor i dlder 15-74 ar.

Urvalsstorlek: n = 500 kompletta intervjuer.

Omfattning: Se bilaga, frdgeformular.

Méatperiod: Vecka 48, 2008
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Teknisk beskrivning

Omnibusundersdkning

GfK:s Personliga omnibus (POB) &r en regelbundet dterkommande undersokning bland den svenska
allmanheten. Undersokningen ar en s& kallad "omnibus" vilket innebar att
frageformularsutrymmet delas mellan olika uppdragsgivare.

Varje ménad genomférs en sddan undersokning efter en fast tidsplan och varje undersoékning genomfors pd
identiskt lika satt for att mojliggora jamforelser dver tiden.

Urval

Infor varje POB-omgang dras ett urval av SPAR-registret via DAFA. Urvalet dras slumpmassigt inom de
kommuner som ingdr i GfK:s basurval. Basurvalet bestdr av ett "area sample" som omfattar 56 olika
omraden, vilka tillsammans formar ett "Sverige i miniatyr". Urvalet ar riksomfattande och avser den svenska
befolkningen i dldern 15-74 ar.

Respondenter

Frdgestdllningarna i en POB-omgang kan stéllas till tva olika malgrupper.

Individ: De fragestéllningar dar resultatet framst ar avsett att generaliseras till alla
individer, dvs. den vuxna befolkningen i Sverige i dldern 15-74 &r.

Husmor: De frégestéliningar som ror hushallet, intervjupersonen ar "den person i

hushdllet som i férsta hand planerar och ansvarar for hushéllets inkdp av
livsmedel och andra dagligvaror".

Genomforande av intervjuer

I en enskild POB-omgang genomfors 500 intervjuer. Urvalet kan vid behov ackumuleras
till ett storre underlag, t ex 1 000, 1 500, 2 000 intervjuer. Intervjuerna genomfors via
PERSONLIGA BESOK i respondentens hem.

Kvalitetsgranskning

Innan POB-omgangen startar genomfors provintervjuer for att kontrollera att formularet fungerar utan
frdgetecken. Nar POB-omgdngen har paborjats granskas de forsta inkomna formuléren fran varje intervjuare
sd att genomforandet sker enligt givna direktiv.

Den l6pande kontakten med GfK:s 250 intervjuare sker via GfK:s tre "area managers".

En viktig kvalitetsfaktor ar att intervjuarens arbete kontrolleras vid slumpmassiga stickprovskontroller bland ca
10 % av respondenterna. Kontrollen omfattar att intervju har agt rum, att ratt person intervjuats samt
intervjuarnas upptradande.

080015 © GfK Sverige AB, 2008 4 (22)
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Bortfall/vagningsforfarande

En utvald individ i ett hushall substitueras aldrig. Om intervjun ej kunnat &ga rum redovisas urvalspersonen
som bortfall. Bortfallet i GfK:s POB varierar mellan 25 och 30 procent.

For att jamstalla det insamlade intervjumaterialet med den sammansattning som undersékningspopulationen
har, sker det vid databearbetningen en végning via en mangfaltsmatris. Denna matris ar uppbyggd av
faktorerna kon, alder och region. Denna "poststratifiering" innebar att eventuella snedvridna effekter av
bortfall reduceras.

Dataredovisning

Som standard redovisas resultaten i "vertikal procent med chisquare" vilket visar procentberakningar kolumnvis,
dvs. talen summeras nedét till 100 % eller mer. Via plus- och minus-tecken anges vilka varden i en delgrupp
som pa ett signifikant satt avviker frdn motsvarande vérden i totalkolumnen (+ att vardet &r signifikant hogre
och - att vardet ar signifikant lagre).

Ibland kan mindre avvikelser uppsté vid avrundningar i datorns procentberékningar p.g.a. den vagning som
genomfors, det kan ocksa i vissa fall medféra att bastalen ej 6verensstammer fullsténdigt. Om respondenten
fatt avge mer an ett svar summerar de olika svarsalternativens delsummor inte nédvandigtvis till 100 %.

De enskilda frdgornas lydelse har en avgérande betydelse fér hur undersékningsresultatet skall tolkas. Pa de
datatabeller som ingér i rapporten kan av utrymmesskal frageformuleringen eller svarsalternativens lydelse ha
forkortats. Den exakta lydelsen av frégan finns i det bifogade frdgeformularet.

Tillif6rlitlighet

Tabellen pd nasta sida visar felmarginalen for uppmatta procenttal vid olika stickprovsstorlekar. Det sanna
procenttalet ligger med 95 procents sannolikhet inom intervallet + det antal procentenheter som angivs i
tabellen.

080015 © GfK Sverige AB, 2008 5(22)
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Sammanfattning

Majoriteten av respondenterna har god kdnnedom om var Oland, Kalmar och Borgholm ligger och kan peka ut
dem p3 en karta. Aven Oskarshamn, Glasriket och Véstervik kan drygt 50 % ange ratt.

Orterna Vimmerby och Hultsfred ar starkt forknippade med Astrid Lindgrens Varld respektive Hultsfredsfestivalen.
Aven Oland, Borgholm, Kalmar, Glasriket, Vastervik och Oskarshamn kanner man till val aven om de inte ar lika
forknippade till en enskild attraktion.

De resméI/turistattraktioner__som sd gott som alla kanner till ar Astrid Lindgrens varld, Solliden, Borgholms slott,
Glasriket och Kalmar slott. Olands djurpark &ar ocksd vida kant.

Flest har besokt Glasriket, dvs. nastan 60 % och Astrid Lindgrens varld ar den attraktion flest uppgett att de vill
besdka (36 %).

Det resmadl som fatt hogst betyg bland dem som besokt det ar Vasterviks skargdrd. Mdnga av de andra resmélen
har aven de fatt hoga betyg.

Hultsfredsfestivalen ar det evenemang flest hort talas om (98 %).

Det ar inte s3 hog andel som besokt evenemangen i Kalmar lan, men det som flest besokt ar Konserter pd
Borgholms Slott (14 %) och det ar aven det evenemang som flest skulle vilja bestka (27 %) samt det som flest ar
néjda med.

Bland resmal och turistattraktioner i dvriga Sverige kdnner s& gott som alla till Skansen, Liseberg, Kolmérden,
Vasamuseet, Géta kanal, Vasaloppet, High Chaparral, Ishotellet, Salenfiéllen och Arefjéllen. De allra flesta har
dven besokt Liseberg, Skansen, Kolmdrden och Vasamuseet. Den attraktion som lockar mest ar Ishotellet i
Jukkasjarvi som 62 % skulle vilja besoka.

Majoriteten av respondenterna &r nojda med sitt besok med undantag fr@n besdk p& I18gprisvaruhuset GEKA:s som
ett flertal man inte uppskattade.

Drygt 60 % har bokat en turistattraktion via internet och det ar i huvudsak barnfamiljer och personer i de yngre
dldersgrupperna som nyttjat denna méjlighet.

76 % skulle kunna tanka sig att boka via internet och det &r dven har en storre andel barnfamiljer och personer i
de yngre dldersgrupperna som visar sig positiva till detta.

Néastan 60 % av den vuxna befolkningen i Sverige foredrar att ta sig till ett resmal eller turistattraktion med bil och
i annu hogre utstrackning de som bor i Stockholmsomradet.

Slutsatser och rekommendationer

Det &r en valdigt tydlig polarisering pa aldersgrupper och i vilken region man bor i nar det géller vilka resmal,
turistattraktioner och evenemang man intresserar sig for. Det kan darfor vara av intresse att titta lite nérmare pa
dessa profiler sdsom Hultsfredsfestivalen som lockar en hdgre andel ungdomar och Astrid Lindgrens véarld som
ménga boende i Stockholmsomrddet &r mer intresserade av mm. Man kan dven fa en god bild av de olika
gruppernas vilja att boka via internet och vilket fardmedel man féredrar. Denna undersdkning kan endast ge en
overgripande profil pd vilka intressenter de olika resmal, turistattraktioner och evenemangen har.

Intressant kunde &ven vara att f8 inblick i varfér respondenterna &r néjda respektive missnjda med sina besok,
vilket inte behandlas i denna undersokning.

080015 © GfK Sverige AB, 2008 7 (22)
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Resultat

I en omgang av GfK:s Personliga Omnibus genomférs 500 kompletta intervjuer med ett riksrepresentativt urval av
man och kvinnor i dlder 15-74 &r. For ytterligare information om urvalets sammansattning hanvisas till tabelldelen
Bakgrundsdata.

I denna rapport redovisas forst svaren pé fragorna om turistattraktioner, resmal och evenemang i Kalmar Ian,
darefter om motsvarande for Sverige och sist ett par fragor av allman karaktar.

KALMAR LAN

I detta avsnitt tittar vi endast pd frdgor som galler Kalmar Ian. Dels vill vi veta om intervjupersonerna kanner till
var de storsta och viktigaste omrddena i lanet ligger men &dven vad de kanner till om respektive ort och omrade.
Darefter redovisas kdnnedom, intresse och utvdrdering av ett antal kanda resmal, turistattraktioner och
evenemang i Kalmar lan.

Inledningsvis i intervjun delades en blindkarta ut till respondenterna. Darefter lastes ett antal orter (se nedan) upp

och respondenterna ombads placera dessa pa kartan. En viss marginal tillats, om mer exakt ratt placering kravdes
skulle siffrorna nedan bli avsevart lagre.

1.a Var ligger orten/omradet?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

Oland
Kalmar
Borgholm
Oskarshamn
Glasriket
Viéstervik
Mérbylanga
Vimmerby
Emmaboda
Nybro
Hultsfred
Méonsteras
Hogsby

Torsas

S& gott som alla kunde pricka in var Oland ligger p8 kartan. Majoriteten visst dven var Kalmar och Borgholm ligger.
Drygt hadlften av respondenterna kunde ange var Oskarshamn, Glasriket och Vastervik ligger. Ca 1 av 3 visste var
Morbyldnga, Vimmerby och Emmaboda ligger.

Tabellen pd nasta sida anger de svar som varje person sagt. Endast de vanligaste &r angivna samt antalet
respondenter som inte kunnat svara ndgot alls om orten/omrédet. Total forteckning av vad som sagts finns med i
datatabellerna sist i denna rapport.

080015 © GfK Sverige AB, 2008 8 (22)
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1.b Vad kommer du att tdnka pa da du hor féljande ortsnamn?

Association Antal ggr ndmnt
Vistervik
Visfestival...........ueeeeeeeeiiiiie 134
Skargard/kuststad ..........cccoeeeiiiiiiiiis 102
Semester/sommarstad/sommar/sol.................. 58
Havet/vatten/bad..............ccccoeeeeiiiiiiiiiiei, 57
Batar/segling .......ccccooieeiiiiieii e 39
Bj svar.... e 89
Oland
Semester/sommarstad/sommar/sol................ 210
Solliden/kungafamiljen/Viktoria ............ccc........ 78
Fyrar/Lange Jan.........cccceeeeiuieieeiiiiee e 71
Havet/vatten/bad..............cccooooeiiiiiiiiiiii, 68
AIVaret.........oooeeeeeeccceeee e, 68
Ej SVAr ..ot 14
Kalmar

SIOtt . ———— 194
OlandSbroN ....c.eeeeee e 171
oY (oo | ISR 116
Historisk stad/plats...........ccccovvivvieeeeeiieiiins 33
Vanner/ffamilj.......cccooeeiiiiiiiiieeeee e 20
Ej SVAr ..o 37
Monsteras
Pappersbruk...........ccuuveiiieeeieieiiiieeee e 43
Textil/textilindustri........cccoeeeeeeeeiiiiii, 24
SMAINAUSE I e 12
Glasbruk/glasindustri.............ccccovvieiiieenineenee. 10
Skéargard/kuststad ..........ccoveiiiiiii 9
Ej SVar. oo 351
Oskarshamn
Karnkraftverk............ccooovvvviiiieceeceeeeee 223
Farjelage Gotland /Oland...............ccccveurnn.... 114
Skargard/kuststad ..., 22
Déderhultaren/déderhultsmuseum................... 29
ISNOCKEY ... 17
Bj SVAr ..o 85
Torsas

KYCKIING. .o 71
SMAINAUSE I v 16
Konst/hantverk/keramik.................evvvvvveennnnnnn. 10

Liten ort/smastad...........ccoovveveeiienieiene e 8
Ej SVAr ..o 361
Nybro

Glasbruk/glasindustri.............cccceeiiiieeiniiennn. 61
ISNOCKEY ... 54
MEbelindustri............oeeeeiiiiiin e 21
Vanner/familj ... 20
GenomfartSort ..........ooooiiiiiiiie e 20
Ej SVAr. oo 267

Association Antal ggr némnt
Emmaboda
Glasbruk/glasindustri.............cccoceccviiiieeenenenn. 124
Festivaler/konserter/evenemang...................... 47
Barnvagnar ...........ccoooiiiii e 36
SMAlaNd.......coooiiiiieee e 31
Mobelindustri..........coooiiiiiiiii e 23
B SVAr. oo 161
Vimmerby

Astrid Lindgrens varld/Astrid Lindgren ........... 441
Vanner/familj........eeeveeeeeiiiiiiiieee e 10
SMAlANG ..o 8
Glasbruk/Glasindustri...........ccccceiiiiiiieeiiiieeee 6
Mysig/trevlig/vacker/ort/stad...............cceevrrninnns 5
Ej SVAr..ooooi i 31
Hultsfred

Hultsfredsfestivalen/musikfestival .................. 435
Trahusproduktion/hustillverkning...................... 18
Mycket brak/stokigt/midsommarfylla................. 17
Batar/segling .......ccceeeieiiiieiiee e 8
Astrid Lindgrens varld/ Astrid Lindgren .............. 7
Ej SVAr..oooi oo 32
Hégsby

Ként kriminalfall/mord.............ccccoiiiiniinenns 17
SMAINAUSE ..o 17
Liten ort/smastad..........cccccveveiiviieiie e 12
Vanner/familj.......cccooveiiii e 7
SMAlANd.......ooiiieie e 7
Ej SVar. oo 409
Glasriket
Glasbruk/glasindustri............cccoeiinieeniennnne. 261
Kosta Boda/Orrefors .........ccocveviiiiiieiiinninennn 186
SMAlaNd.......coooiiiiiee 30
Glasblasning ........ccccveveeiniieeee e 27
Konst/hantverk/keramiK..........cccoooiveeiiiiiieeennne 22
B SVAr ..o 33
Mérbylanga

Oland ......coooeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 69
Fyrar/Lange Jan.........cccoeveenienn i 32
FISK/AX ..coeiii i 31
Semester/sommarstad/sommar/sol.................. 30
Havet/vatten/bad............cccooiiiiiiiiiiie 16
Ej SVar..ooooiiiii e 264
Borgholm

Solliden/kungafamiljen/Viktoria ...................... 144
Slottsruiner/ruiner..........coccceiiiiiiiiee e, 133
Semester/sommarstad/sommar/sol.................. 79
Oland ..o 72
TUFISM e 50
Ej Svar.. ..o 5
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Som man ser i tabellen pa féregdende sida &r Astrid Lindgren och hennes varld val férknippat med Vimmerby och
s& ar dven Hultsfred med musikfestival. Oland férknippas med semester/sommar/sol och
Solliden/kungafamiljen/Victoria, s& gor aven Borgholm fast dar ingdr ocksa slottsruinerna. Associationerna till
Glasriket &r naturligtvis glasbruk/glasindustri och dven Kosta Boda/Orrefors. Kalmar har en ndgon splittrad bild
bestdende av i huvudsak slott, Olandsbron men &ven fotboll vilket det senare kan bero pé att Kalmar FF tog SM-
guld den 9 november.

Oskarshamn och Vastervik ar ndgot mindre kénda an 6vriga domt utif!'én vad respondenterna vet om dessa.
Oskarshamn associeras till karnkraftsverk och sin farjeférbindelse till Oland och Gotland. Vastervik associeras till
visfestival samt skargdrd och kuststad.

Emmaboda daremot ar inte sarskilt kant men fér de som kanner till staden forknippas den med
glasbruk/glasindustri.

HOgsby, Monsterds, Torsds, Nybro och Morbyldnga &r relativt satt okdnda for gemene man. Intressant &r att
Torsds forknippas med Torsdsens Kyckling som ju kommer frdn Torsdsen utanfor Falkenberg.

2.a Vilka av féljande resmal/turistattraktioner har du nagon gang hort talas om?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

2004 | 2000
Astrid Lindgrens varld 98 96 96
Solliden 95 91 92
Borgholms slott 93 89 95
Glasriket 91 87 85
Kalmar slott 91 90 92
Olands djurpark 80 77
Regalskeppet Kronan 66 59
Ottenby Fagelstation 50 51
Déderhultarmuseet 60 63
Visterviks skirgard 41 -
Virldsarvet Sédra Oland 41 -
Bédabukten 40 37
Vésterviks gamla stadskérna 41 46
Lysingsbadet /Vistervik Resort 29 33
Eketorps Borg 24 26
Konstmuseet i Kalmar - -
Ménsteras Kustvig 16 17
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Aven denna fr&ga visar pd att Astrid Lindgrens varld, Solliden, Borgholms slott, Glasriket och Kalmar slott &r val
kénda av Sveriges vuxna befolkning. Aven Olands djurpark kan raknas in har dven om fa namnde den spontant
nar de skulle associera till Oland i féregdende fraga.

Regalskeppet Kronan, Ottenby Fagelstation, Déderhultarmuseet, Vasterviks skirgérd samt Virldsarvet Sédra Oland
hade drygt hélften av respondenterna hort talas om.

Sma skillnader kan ses jamfort med tidigare ar dvs. 2000 och 2004.

Overlag har den yngre &ldersgruppen 15-24 8r ligre kdnnedom om merparten av attraktionerna med undantag for
Astrid Lindgrens vérld, Olands djurpark och Konstmuseet i Kalmar. De &ldre, i huvudsak de mellan 61 och 74 &r
har daremot hogre kdnnedom om majoriteten av attraktionerna.

Intressant &r att man i Stockholmsomrédet har hogre kdnnedom om Ottenby Fagelstation (78 %), Vasterviks
skargdrd (78 %) samt Vérldsarvet Sédra Oland (62 %) &n dvriga. Aven i Norrland &r kdnnedomen om Varldsarvet
Sodra Oland hogt (60 %).
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I Gotaland kdnner man i hégre utstrackning till Olands djurpark (96 %), Eketorps Borg (35 %) och Konstmuseet i
Kalmar (34 %).

2.b/c Vilka av dessa har du besokt/skulle du vilja besoka?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

Glasriket

Borgholms slott
Solliden

Kalmar slott

Olands djurpark
Astrid Lindgrens varld
Ottenby Fagelstation

Virldsarvet Sédra Oland

Bodabukten

Visterviks gamla stadskirna W Besokt

B Vill bestka

Vésterviks skargard

Eketorps Borg

Lysingsbadet /Vastervik Resort
Regalskeppet Kronan
Déderhultarmuseet

Monsteras Kustviag

Konstmuseet i Kalmar

P& denna fréga fick respondenterna forst svara p& om de besokt turistattraktionen. Hade de inte gjort det fick de
frdgan om de skulle vilja besoka den.

Drygt 60 % har besokt Glasriket och runt 50 % av respondenterna har varit pd Borgholms slott och/eller Solliden.
Cirka 40 % uppger att de varit pd Kalmar slott, Olands djurpark och/eller Astrid Lindgrens varld.

Har liksom for foregdende kdannedomsfraga speglas svaren av att ju yngre man &r desto farre har besokt manga
av attraktionerna och sdledes ju &ldre desto fler. Fler barnfamiljer (47 %) har besokt Astrid Lindgrens varld, vilket
ar naturligt med tanke pd att detta ar deras huvudsakliga malgrupp.

P& regionsniva ar det i huvudsak avstandet som 3terspeglas i valet av besok. Boende i Stockholmsomrédet har ock
hogre andel som besokt Glasriket (73 %), Ottenby Fagelstation (42 %), Vasterviks gamla stadskdrna (33 %),
Monsterds Kustvdg (15 %), Bédabukten (37 %) och Vérldsarvet Sédra Oland (34 %). Farre Stockholmare har
besokt Olands djurpark (27 %) &n personer hemmahérande i andra regioner.

Flest respondenter uppger att de skulle vilja besoka Astrid Lindgrens varld (36 %). Drygt 25 % har sagt sig vilja
dka till Doderhultarmuseet, Kalmar slott, Olands djurpark, Regalskeppet Kronan och cirka 20 % Solliden,
Borgholms slott, Glasriket och/eller Vasterviks skargard.

Fler kvinnor (29 %) an man (14 %) vill bestka Solliden.

I Stockholmsomradet stdr ett besok pa Astrid Lindgrens varld (52 %), Ottenby fagelstation (25 %) och Varldsarvet
S6dra Oland (22 %) hogre upp pa listan an for Gvriga regioner.

I Norrland skulle man i ndgon hogre utstrackning an totalt vilja besoka, Astrid Lindgrens varld (49 %), Borgholms
slott (30 %), Glasriket (46 %), Solliden (33 %) samt Olands djurpark (36 %).

I Goteborgsomrddet & man mer intresserad an 6vriga regioner av Kalmar slott (38 %).
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Bland de tva aldre aldersgrupperna ar intresset hogre for Doderhultarmuseet (37-40 %) och for den aldsta
dldersgruppen 61-74 ar, Ottenby fagelstation (18 %).

2.d Hur n6jd ar du med ditt besok i...?

Rel.frekv. (%) Bas ()

Medel
Visterviks skirgard (104) [79 ] 4,4
Astrid Lindgrens vérld (192) & 9 | 4,3
Bodabukten (117) [ 14 | 4.3
Virldsarvet Sédra Oland (114) Dl 19| 4,1
Glasriket (294) fiSN 22 | 4
Eketorps Borg (83) (3[@d 24 | 4
Vasterviks gamlastadskarna(108) @ 28 | 4
Kalmar slott (204) f@d 28 | 4
Ottenby Fagelstation (140) @ 31 | 4
Olands djurpark (203) fESN 23 | 3,9
Solliden (239) fi | 24 | 3,9
Borgholms slott(252) 4 35 | 3,9
Regalskeppet Kronan (60) | 20 | 3’8
Lysingsbadet /Vastervik Resort (82) | 30 | 3’8
Doderhultarmuseet (47) 3,8
Konstmuseet i Kalmar (33) 3’5
Ménsteras Kustvig (42) | 4o 0 ] 3,4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

‘;IVet ej @ Ganska/Mycket missnéjd mVarken/eller mGanska/ mycket n&jd

De som besokt resmélet eller turistattraktionen fick utifrdn en femgradig skala gradera hur néjda de var med sitt
besok. 5 pa skalan angav mycket n6jd, 1 mycket missnojd och 3 varken ndjd eller missnojd. I ovanstdende graf
har vi slagit ihop 4+5 for att f& fram total néjdhet samt 1+2 for total missnéjdhet.

Majoriteten var n6jd med sitt besok och f& missndjda. Mest ndjda var de som besokt Vasterviks skargdrd, Astrid
Lindgrens varld och Bédabukten. Fér Konstmuseet i Kalmar hade dock 16 % uppgett att de var missndjda med
besoket. Vari missndjet grundar sig framkommer inte av studien.

080015 © GfK Sverige AB, 2008 12 (22)



REGIONFORBUNDET

.. . " . . | KALMAR LAN
Rapport framtagen fér Regionférbundet i Kalmar lén —

3.a Vilka av féljande evenemang har du ndgon gang hért talas om?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

2004 | 2000

Hultsfredsfestivalen 98 % %
Victoriadagen &) -

Konserter pa Borgholms Slott 75 71

Visfestivalen i Vastervik 73 72
Olands Skordefest o) -

Musik i Glasriket 23 .s)

MC-dagarna i Vastervik 21 - -
Stadsfesten i Kalmar - -

Bluesfestival i Ménsteras 20 5
Rasslebygdsf len i Emmabod 8 8
Virserums Musikdagar 9 -
Springbreak i Kalmar - -

0 20 40 6‘0 80 100 120

Hultsfredsfestivalen har s3 gott som alla hort talas om liksom Victoriadagen. Majoriteten har ocksa hort talas om
Konserter p& Borgholms Slott och Visfestivalen i Vastervik men kédnnedomen har minskat ndgot jamfort med
foregdende ar.

Aven kannedomen for Bluesfestivalen i Ménster&s har minskat n&got dvs. frén 25-26 % 2000/2004 till 17 % 2008.

Victoriadagen ar mer kand bland kvinnor (89 %) an bland man.

I Gotaland ar de flesta evenemangen mer kdnda an for ovriga regioner. MC-dagarna i Vastervik ar dock mer kanda
for boende i Svealand (29 %) och Norrland (33 %).

For boende i Stockholmsomrddet &r Hultsfredsfestivalen (94 %), Visfestivalen i Vastervik (42 %) samt MC-dagarna
i Vastervik (6 %) mindre kénda.

Respondenter i dldern 15-24 3r kdnner i mindre utstrackning till Visfestivalen i Vastervik (32 %), Konserter pd
Borgholms Slott (49 %) och Victoriadagen (71 %) men i hdgre utstrackning till Rasslebygdsfestivalen i Emmaboda
(19 %).

Personer i dldern 46-60 ar ar mer familjéra med Visfestivalen i Vastervik (79 %) och Victoriadagen (91 %) men i
lagre grad med Rasslebygdsfestivalen i Emmaboda (4 %).

I den aldsta dldersgruppen 61-74 har fler hort talas om Musik i Glasriket (37 %) &n for 6vriga aldersgrupper.
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3.b/c Vilka av dessa har du besokt/skulle vilja besoka?
Rel.frekv. (%) Bas: 500
Konserter pa Borgholms Slott
Hultsfredsfestivalen
Visfestivalen i Vastervik
Victoriadagen
Olands Skordefest
Musik i Glasriket W Besokt
Stadsfesten i Kalmar mVill Besoka

Rasslebygdsfestivalen i Emmaboda
Virserums Musikdagar

MC-dagarna i Vastervik
Bluesfestival i Ménsteras

Springbreak i Kalmar

4
Forst fick respondenterna svara pd frdgan om de besdkt evenemanget. Hade de inte gjort det fick de frdgan om de

skulle vilja besdka det.

Grafen visar att det ar relativt fa som besokt ndgot av ovanstdende evenemang. Flest har besok Konserter pd
Borgholms Slott dvs. 14 %.

P& regionniva har fler som bor i Stockholm varit pd Konserter p& Borgholms Slott (27 %) och Victoriadagen (15
%).

Hultsfredsfestivalen har besokts av fler yngre personer i dldern 15-24 3r dvs. 21%.

Flest av respondenterna skulle vilja bestka Konserter pd Borgholms Slott, Visfestivalen i Vastervik och/eller
Victoriadagen. Fler kvinnor an man vill besoka Konserter pd Borgholms Slott (33 %) och Victoriadagen (31 %).

Fler i dldern 15-24 &r skulle vilja besoka Hultsfredsfestivalen (40 %) men farre Visfestivalen i Vastervik (11 %) och
Konserter p& Borgholms Slott (12 %).

I dldergruppen 61-74 ar ar man mer intresserad an dvriga dldersgrupper av att besoka Visfestivalen i Vastervik (35
%) och Musik i Glasriket (21 %). Dock & man mindre intresserad av Hultsfredsfestivalen (4 %).

Aven i 8ldersgruppen 46-60 &r &r man mer intresserad av Visfestivalen i Vastervik (33 %) &n genomsnittet.
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3.d Hur nojd ar du med ditt besok i...?
Rel.frekv. (%) Bas () Medel

Konserter pa Borgholms Slott (71) | 10 8] 16 | 4

Bluesfestival i Ménsteras (6) | 36 | 4
Olands Skordefest (28) (4| | 15 | 3,9
Visfestivalen i Véstervik (34) 2@ 25 | 3,9
Rasslebygdsfestivalen i Emmaboda(9) | 27 | 21 | 319
Hultsfredsfestivalen (39) | 22 | 3,8
Musik i Glasriket 21) | 17 | 34 | 3,8
Victoriadagen (32) mim 3,7
StadsfesteniKalmar(19) | 13 @ = 46 | 3,4
MC-dagarna i Vistervik (5) | 14 | 3,2
Springbreak i Kalmar(s) | . 8 | 3,2
Virserums Musikdagar (8) | 51 ] 2,9

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

‘ﬂVet ej W Ganska/Mycket missnéjd OVarken/eller @ Ganska/ mycket néjd ‘

Har fick de som besokt evenemanget gradera utifrdn en femgradig skala hur n6jda de var med sitt besok. 5 pa
skalan angav mycket n6jd, 1 mycket missn6jd och 3 varken nojd eller missn6jd. I ovanstdende graf har vi slagit
ihop 4+5 for att fa fram total néjdhet samt 1+2 for total missnojdhet.

Baserna for vissa av dessa evenemang ar valdigt 1dga dvs. endast ett fatal respondenter har besokt dem.
Resultatet fér evenemang med baser under 20 respondenter blir alltfér otillforlitligt for att man ska kunna dra
ndgon slutsats. Darfér kommer vi endast att kommentera de som har 20 eller fler respondenter i basen.

Overlag anser majoriteten att de &r ndjda med sina besdk och speciellt Konserter p& Borgholms Slott, Olands
Skordefest och Visfestivalen i Vastervik. Victoriadagen har trots att majoriteten ar néjda med besoket andad 20 %
som &r missnojda. Vad missndjet beror pa vet vi inte men det kan vara intressant att ta reda pd i en annan
undersdkning.
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3.e Finns det nagot annat evenemang i Kalmar Ién som du har besoki?

Faktiskt antal  Bas: 500

'Evangemang Antal

Julmarknad pa slottet 8
Medeltidsdagen

Sportevenemang
Konsert i Kalmar

Virserums marknad
Oskarshamnsfestivalen

NN WS O

Det ar endast ett fatal som kanner till andra evenemang i Kalmar lan och eftersom de ar bosatta i Gotaland ar det
hdgst troligt att de bor i ndrheten av Kalmar. Ett undantag ér Medeltidsdagen dar respondenterna bor i
Stockholmsomradet.
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Rapport framtagen fér Regionférbundet i Kalmar lén

REGIONFORBUNDET

1l KALMAR LAN
I

Efter att ha redovisat respondenternas dsikter om Kalmar Idns resmal, turistattraktioner och evenemang kommer
vi nu att titta pd motsvarande fragor for ett antal kdnda resmal och turistattraktioner i 6vriga Sverige.

1a. Vilka av féljande resmal/turistattraktioner har du nagon gang hoért talas om?
Rel.frekv. (%)

Skansen

Liseberg
Kolmarden
Vasamuseet

Gota kanal
Vasaloppet

High Chaparral

Ice Hotel (Ishotellet)
Salenfjillen
Arefjillen
Junibacken
GEKA:s
Medeltidsveckan i Visby
Lacko slott
Universum

Dalhalla

Arn/l Arns fotspar
Musik vid Siljan
Marinmuseet i Karlskrona
Jamtli
Akvarellmuseet

Bas: 500

100
100
99
98
98
97

2004
95
95
95
92
95
96
90
92
93
93
79
64
81
76
52
51
60
59
46
27
21

20 40 60 80

100

120

Som man kan se i ovanstdende graf &r de allra flesta av dessa resmdl och turistattraktioner valkanda for
majoriteten av respondenterna. Undantagen ar Jamtli och Akvarellmuseet som endast runt 20 % kanner till.

GEKA:s har 6kat sin kannedom fr&n 2004 fr&n 52 % till 65 % och Universum fr&n 52 % till 65 %. For dvriga
resmadl och turistattraktioner &r resultatet motsvarande tidigare undersokning.

Mindre kénda bland de yngre i &ldern 15-24 &r ar Sélenfjllen (85 %), Arefjsllen (82 %) och Ishotellet (82 %).
Bland de &ldre i 8ldern 61-74 &r &r Universum mindre kant (49 %) medan Sélenfjallen (98%) och Arefjéllen (98 %)
ar mer kdnda an for 6vriga aldersgrupper.
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1b/c. Vilka av dessa har du besokt/skulle du vilja besoka?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

Liseberg
Skansen
Kolmarden
Vasamuseet
Salenfjéllen
GEKA:s

High Chaparral
Gota kanal
Arefjillen
Universum

m Besokt
m Vill Besoka

Lacko slott

Junibacken

Marinmuseet i Karlskrona
Dalhalla

Vasaloppet

Jamtli

Medeltidsveckan i Visby
Ice Hotel (Ishotellet)

Arn/l Arns fotspar
Akvarellmuseet

Musik vid Siljan

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Forst fick respondenterna frdgan om de besokt vart och en av ovanstdende turistattraktioner. Hade de inte gjort
det fick de frdgan om de skulle vilja besoka dem.

Sa gott som alla har besokt Liseberg och de allra flesta har besokt Skansen, Kolmérden och Vasamuseet. Drygt
halften har varit i Salenfjllen, pd GEKA:s, High Chaparral och/eller Géta kanal.

Fler man an kvinnor har besokt Vasaloppet. Om de har deltagit sjalva eller endast tittat pd framgdr inte av
undersdkningen.

Forutom att det ar vanligare att man besdker en plats om den ligger néra ens hemort finns det aven en hel del
skillnader sett frén ett dldersperspektiv.

Yngre personer, dvs. mellan 15 och 24 3r, har i stérre utrackning besokt Universum (50 %) an Gvriga
&ldersgrupper men i mindre utstréckning besokt Skansen (59 %), Vasamuseet (46 %), Arefjallen (23 %) och
Dalhalla (6 %).

Bland personer i yngre medeldldern dvs. 25-45 &r, har fler besokt Vasamuseet (78 %) och Liseberg (95 %).
Det ar fler i dldersspannet 46-60 &r som varit pd Lacko slott (39 %) men farre som besokt Liseberg (85 %).

I den aldre dldersgruppen 61-74 ar &r det fler som besokt Skansen (93 %), Marinmuseet i Karlskrona (27 %) och
Dalhalla (26 %) men farre som varit p& Universum (20 %).
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N&r man tittar p& vad respondenterna skulle vilja bes6ka s& svarar hela 62 % att de skulle vilja besoka Ishotellet i
Jukkasjarvi. Inte fullt s manga men anda drygt 30 % uppgav att de skulle vilja &ka till Medeltidsveckan i Visby,
Dalhalla och/eller &ka pa Goéta kanal.

Fler kvinnor (25 %) an man (14 %) skulle vilja dka till Junibacken.

For de yngre 15-24 3r, lockar Kolmdrden (24 %) men inte Medeltidsveckan i Visby (11 %), Marinmuseet i
Karlskrona (4 %), Lacké slott (7 %), Musik vid Siljan (4 %), Dalhalla (14 %) eller Arn/I Arns fotspar (7 %).

Personer i yngre medeldldern, 25-45 &r, ar mer intresserade an dvriga dldersgrupper av Junibacken (26 %),
Medeltidsveckan i Visby (41 %), Arefjéllen (26 %) men mindre intresserad av Musik vid Siljan (8 %).

Personer i 6vre medeldldern, 46-60 ar, ar daremot mer intresserad av Musik vid Siljan (22 %) men mindre av
Junibacken (11 %).

Den aldsta aldersgruppen 61-74 lockas mer av Musik vid Siljan (27 %) och Jamtli (12 %) an 6vriga aldersgrupper.
Déremot &r de inte lika attraherade som de andra av Ishotellet (49 %) och Arefjallen (9 %).

1.d Hur nojd ar du med ditt besoki...?

De som bestkt resmalet eller turistattraktionen fick gradera utifran en femgradig skala hur n6jda de var med sitt
besok. 5 pa skalan angav mycket n6jd, 1 mycket missnojd och 3 varken nojd eller missnéjd. I nedanstdende graf
har vi slagit ihop 4+5 for att f& fram total ndjdhet samt 1+2 for total missnéjdhet.

Generellt sdtt kan man saga att majoriteten av respondenterna varit ndjda med sitt besok. Bland dem som besokt
GEKA:s uppger totalt 18 % att de &r missndjda och betydligt fler man (26 %), vilket kanske inte &r helt ovéntat.
Kvinnorna ar dock betydligt mer néjda (65 %) med sitt besok pa lagprisvaruhuset.

Det finns &ven vissa skillnader mellan &ldersgrupperna som i huvudsak speglar attraktionens malgrupp.
Rel.frekv. (%) Bas ()

Medel
Liseberg (454) 14 ] 4,3
Medeltidsveckan i Visby (54) Bl 20| 4,3
Kolmarden (373) [l 12 | 4,2
Ice Hotel (Ishotellet) (28) PRI 18 ] 4,2
Skansen (398) W17 | 4,1
Vasamuseet (340) & 17 | 411
Universum (177) 288 18 | 4.1
Arefisllen 217) 23 | 4,1
Dalhalla(68) (6 I 20 | 4.1
silenfjillen (254) NS 19 | 4
Akvarellmuseet (28) (4 e 17 | 4
Junibacken (127) flsoel 22 | 3,9
Musik vid Siljan (27) (6 _[NGEI 16 [ S 3,9
Gota kanal (230) 30 3,9
Marinmuseet i Karlskrona (87) (2] 3,9
Jamtli (59) 3,9
Léckd slott (150) [2] 3,8
Vasaloppet (65) 3,7
High Chaparral (235) | 3,6
Arn/l Arns fotspar (30) 3,6
GEKA:s (254) { 3,5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

OVet ej B Ganska/Mycket missndjd O Varken/eller B Ganska/ mycket néjd
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6.3 INTRESSE AV ATT BOKA VIA INTERNET OCH FAVORITTRANSPORTMEDEL

Foljande tva frdgor ar nya for denna omgdng. Vi ville veta om allménheten har vana av och kan ténka sig boka en
turistattraktion via internet och dessutom vilket transportmedel eller kombination av transportmedel de féredrar att
fardas med till en turistattraktion. Svaren p& dessa fragor dterfinns nedan.

4.a/b Har du och din familj ndgonsin bokat/skulle du kunna tdnka dig att boka en
turistattraktion/resmal via internet?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

A. Bokat B. Kan tdnka sig att boka

B s
Bl Nej

Totalt har 57 % av respondenterna bokat en turistattraktion via internet. Fler hade gjort det bland de yngre 15-45
ar (72-75 %) men farre bland de aldre. Det &r dven vanligare bland hushall med barn (73 %) och bland dem som
bor i Stockholmsomrédet (70 %) men ndgot ldgre bland de boende i Gétaland (49 %)

I_D_é frdgan om man skulle kunna tanka sig att boka en turistattraktion via internet svarade totalt 76 % ja pa fragan.
Aven hér var det fler som svarade ja bland de yngre 15-45 ar (84-89 %) och farre bland de aldre. Intresset var
ocksd hogre bland barnfamiljer (85 %) och négot lagre bland dem som bor i Gétaland (68 %).
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5. Generellt sett, vilket transportmedel foredrar du om du ska ta dig till en
turistattraktion/resmal?

Rel.frekv. (%) Bas: 500

Bil 58
Flyg

Tag

Buss

Bil+flyg 5

Bat {1

Majoriteten, dvs. hela 58 % féredrar att fardas med bil nar de ska besdka en turistattraktion. Speciellt tydligt &r
detta bland personer boende i Stockholmsomradet (73 %). I Norrland har fler angett tdg (23 %) och flyg (27 %).
Buss &r ndgot mer intressant for den éldre dlderskategorin 61-74 ar (16 %).

Kombinationen bil+flyg har aven angetts av 5 % av respondenter med hogre koncentration bland boende i
Stockholmsomradet (11 %) samt i dldersgruppen 25-45 &r (9 %).

Lund, 17 december 2008
GfK Sverige AB

Chwintina, Fasson,

Christina Persson
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